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Brug Ele
til at fa omta
virksomhed

- far, under og efter messen
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nyheder/historier.

rager | til en teknologisk eller markedsmaessig
udvikling i branchen?

o Arbejder | med nye standarder, digitalisering,
automatisering, loT, Al, cybersikkerhed eller gran

P
, @ndret strategi eller omstilling?
tencer eller teknologier? o Har udviklingen i branchen betydning for jeres
_— made at arbejde, producere eller udvikle lgsninger
organisationen med nye kompetencer, 9

alister eller teams?
o Arbejder | med nye krav, standarder eller
Produkter og lasninger reguleringer, som pavirker elektronikbranchen?

e Har | lanceret et nyt produkt, en ny Igsning eller en . N
opdatering inden for de seneste seks maneder? Fremtid og perspektiver
o Har | planer, som | kan Igfte slgret for i forbindelse

e Har et produkt, en komponent eller en lgsning med Elektronikmessen?

faet seerlig anerkendelse, certificering eller positiv
omtale? e Arbejder | pa ny teknologi, nye lgsninger eller

: : ”
o Har jeres teknologi skabt konkret vaerdi for B B C e Temad;

kunderne - for eksempel gennem effektivisering, o Kan | dele en eksklusiv nyhed, der giver medierne
energibesparelser, gget driftssikkerhed eller nye et indblik i, hvad der venter lige om hjgrnet?
anvendelsesmuligheder? (Overvej at lade en kunde

bidrage med et citat, der szetter ord pa veerdien i

praksis.) —

Kunder og samarbejdspartnere

o Har | faet nye kunder eller indgaet nye
samarbejder, som har strategisk betydning? ‘

e Arbejder | internationalt, eller har | indgaet : *
partnerskaber pa tveers af lande og markeder? {

e Har | en kundecase, der viser, hvordan jeres
lesning fungerer i virkeligheden og ger en forskel?
(Citater fra kunder styrker troveerdigheden og ger
historien mere relevant.) \ I



og citater fra
er kunder. Gode citater
og troveerdighed og gar historien

Et budskab ad gangen

Hold pressemeddelelsen relativt kort og fokuseret.
Hvis | har flere historier eller vinkler, er det ofte
bedre at dele dem op i flere nyheder.

Husk det praktiske

o Vedheeft altid et eller flere
relevante billeder i hgj oplgsning,
som kan bruges til tryk og
online.

Har | supplerende information,
produktfakta eller tekniske
beskrivelser, kan det vedhaeftes
som ekstra materiale.

Serg for, at alt indhold er
korrekt og Kklar til brug — det ger
journalistens arbejde lettere og
gger chancen for omtale.

Folg opbygningen i
nyhedstrekanten, s
jeres pressemeddelelse
far den rette struktur:

, sa laeseren

pdteksten uddyber | historien. Her kan | forklare
baggrunden, seette nyheden i kontekst og tilfgje
relevante citater fra medarbejdere eller kunder.

Kontaktinformation

Afslut med kontaktoplysninger pé en relevant
kontaktperson i virksomheden. Angiv navn, titel,
virksomhed, telefonnummer og e-mailadresse, sa
journalisten nemt kan fglge op. | kan ogsa med fordel
neevne jeres standnummer pé Elektronikmessen.

Dit hovedbudskab
- skal fange
leeserens interesse

Overskrift

Underrubrik Uddyb dit hovedbudskab

- seet lidt flere detaljer pa

Brodtekst JNSSSSSSS—
Forteel din nyhed. Start med det vig-

tigste og mest spaendende farst og
fold herefter din nyhed ud med bag-
grund, detaljer og citater.
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Har | brug for hjzelp eller sparring?

Har | sveert ved at fa oje pa de gode historier? Eller har | masser af
potentiale, men mangler hjalp til at skaere nyhedens vinkel rigtigt til
medierne?

Jeg star for marketing og kommunikation i forbindelse med
Elektronikmessen og hjeelper gerne med sparring. Det kan veere alt
fra at finde den rigtige vinkel til at omsaette jeres historie til en nyhed,
som er relevant og let at arbejde med for fagmedierne.

| er velkomne til at kontakte mig, hvis | har spargsmal eller gnsker
input til jeres pressearbejde i forbindelse med messen.

Kontakt Anne Marie pa: ampr@ose.dk
eller pa telefon: 92 43 04 82
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akiuel elekironik

Test| Miling

PRINT/PRODUKTION

- Vi m4 ikke vende
det blinde pje til Kina

ADDITIV PRODUKTION

Tigerspring fra Klassisk
elektronik til 3D-design
pé Elektronikmessen

Messe for trykt elektronik

far helt ny relevans =
E—
Robotsikkerhed og HARDT ELLER BLODT?

implementeringafen | Vi udvikler det indviklede
sikker fremtid software - elektrorik - mekanik
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https://www.techmedia-online.dk/TM/Medieinfo/2026/Aktuel Elektronik 2026.pdf
https://indd.adobe.com/view/099cb30f-dbe4-4adc-b87d-aa6dc6dd5389
https://nordiskemediehus.dk/electronic-supply/
https://fil.tekhus.dk/Udgivelsesplan_2026.pdf

